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PRIEKSVARDS

Macibu metodiska materiala “Biznesa plana sastadiSana” izveidoSanas meérkis ir sniegt
skolotajiem un skoléniem praktisku palidzibu biznesa plana veidoSana, noforméSana un
prezentéSana.

Biznesa plans tirgus ekonomika ir pamats jaundibinama vai paplasinamo uzpémumu
potenciala noverteésana. Plans aptver svarigakas komercdarbibas sféras: no komercdarbibas
veida lidz finanSu stratégijai.

Materiala izklastita katra plana dalas sagatavoSana, paradot tabulu piemerus, raditajus un
to aprékinaSanu.

Kvalitativa biznesa plana ipasiba ir riipiga ta noformésana un prasme prezentét. Siem
jautajumiem materiala veltitas atseviSkas nodalas.

Sis macibu materials ir paplaginajums macibu gramatas “Ekonomika” izklastam par biznesa
plana sastadiSanu un palielinas izredzes giit panakumus sava komercdarbiba un biznesa
plana konkursos skola, rajona un republika. Materiala dotas tabulas uzskatamas par
piemériem, nevis par obligatam.

Lietderigi rakstit biznesa planu, ko iesp€jams istenot viet€jos apstaklos ar pieejamiem

resursiem un pasu spekiem.

Autori
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1. BIZNESA PLANA STRUKTURA

Kopsavilkums

1. Uzpémuma apraksts:
1.1. Uznémuma vizitkarte
1.2. Uzpémuma komercdarbibas vide.

2. Produkta raksturojums.

3. Tirgus analize:
3.1. Konkurentu raksturojums
3.2. Tirgus segmenta noteikSana
3.3. Merktirgus noteikSana
3.4. Produkta virziSana tirgd
3.5. Cenu veidoSana

4. Marketinga (tirgzinibas) plans:
4.1. Realizacijas kanali
4.2. Cenu veidoSana
4.3. Produkta virziSana tirgl

5. Uzpémuma darbiba:
5.1. Produkta razoSanas apraksts (tehnologija)
5.2. RazoSanas €ku, iekartu un inventara raksturojums

6. Uznémuma vadiba un nodarbinatas personas
7. Riska faktoru analize.

8. Finansu informacija:
8.1. Planotie ienémumi
8.2. Izmaksas
8.3. Amortizacijas (nolietojuma) aprékins
8.4. Nodoklu aprekins
8.5. Pelpas — zaud&juma aprekins
8.6. Naudas plusmas plans
8.7. Uznémuma bilance

9. Planoto rezultatu noveértéjums

Izmantota literattra.

Pielikumi.

Biznesa plana struktiira atbilst macibu gramata “Ekonomika” un Junior Achievement -Latvija rikota
A.Zvejnieka Biznesa planu konkursa nolikuma noradijumiem.

Plana strukturu var papildinat, izmainit, bet svarigakas sastavdalas ir 2., 3., 4., 5., 6. nodalas.

Biznesa plana optimalais apjoms — lidz 20 Ipp.

Eriks Reismanis, Antra Ergle, Antra Slava. BIZNESA PLANA VEIDOSANAS PAMATPRINCIPI 5



2. BIZNESA PLANA NODALU IZKLASTS

2.1. Kopsavilkums

Kopsavilkums ir plana rezuméjums jeb secinajums. Kopsavilkuma merkis ir palidzét biznesa plana
lasitajam saprast, ko var atrast biznesa plana, kadi jautajumi plana aplikoti detalizétak. Kopsavilkumam
jabut isam un koncentretam (1 — 2 lpp.), ka ari saistoSam un interesantam, lai tas izraisitu talitgju lasitaja
interesi un velmi izskatit planu lidz galam.

Kopsavilkuma sniedz:

1) isu uzpémuma raksturojumu (nosaukumu, komercdarbibas formu, ipaSniekus, atraSanas vietu),
apraksta sakotn€jo situaciju, no kuras attista planoto darbibu (esoSais uznémums, cilveki, zeme,
€kas, iekartas vai tuksa vieta);

2) isuma raksturo produktu, ko piedavas tirgii, noradot, kam tas domats — kadas pircéju vajadzibas
apmierina, ar ko atSkiras no konkurentu piedavatajiem, jauzsver produkta izcilas ipaSibas;

3) dod 1su tirgus situacijas analizi, raksturo galvenos konkurentus, vinu darba metodes, norada, kadi
pircgji pirks produktu un kapéc, cik daudz paredzéts pardot;

4) 1suma raksturo razoSanas/ darba organizaciju, noradot, kadi raZoSanas resursi tiks izmantoti
(izejvielas, iekartas, personals), apraksta izmantojamas darba metodes un/ vai tehnologijas;

5) sniedz koncentrétu marketinga (tirgzinibas) plana izklastu;
6) norada, cik lieli ieguldijumi nepiecieSami darbibas uzsakSanai, kadi ir to finansé$anas veidi;

7) sniedz firmas attistibas un stavokla novertéjumu, ka ar1 attistibas iesp€jas nakotn€, noradot, cik
ilgam laikam plans izstradats.

Kopsavilkumu var uzskatit par uznémuma reklamu! To var izstradat tikai tad, kad ir uzrakstitas visas
paréjas nodalas.
2.2. Uzpemuma apraksts

Saja nodala apraksta uznémuma veidu un komercdarbibas vidi.

Vizitkarte

Janorada uzpnémuma pilns nosaukums, saskana ar republikas komercdarbibas formam (IK, SIA u.c).
Izveéloties komercdarbibas formu, japardoma, vai uzp€mumu veidot vienam, vienpersonigi uznemoties
atbildibu par komercdarbibas rezultatiem vai arl piesaistit partnerus (katram variantam ir savas
prieksrocibas un trilkumi, kurus nepiecieSams pardomat).

Raksturo uznémumu:

* ar ko tas nodarbojas,

* uzpémuma darbibas vésture, izveidoSanas gads;

» atraSanas vieta, adrese;

* 1paSnieki, to ieguldijumi uznémuma;

* vadiba, vaditaju ipaSuma tiesibas.

Uzpémuma nosaukumu izvéloties, tam jabut viegli iegaumé&jamam un izrunajamam, saistitam ar
darbibas saturu, jaatSkiras no konkurentu nosaukumiem.

Makrovide un mikrovide komercdarbiba

Var 1si raksturot attiecigas produkcijas razoSanu/ pakalpojumu sniegSanu valsti, uznémuma atraSanas
vietas izdevigumu (darba apstakli, izejvielas, tirgi u.c.)
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